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SINOPSI-COMENTARI

Rebre una notificacio, treure el mobil de la butxaca i contestar. Es un gest
senzill que ja hem incorporat a la nostra naturalesa, i que podem realitzar fins a
80 vegades al dia. Cada cop que desbloquegem el teléfon i interactuem, una
empresa lluita perque passem més temps a la seva aplicacio, ja sigui
WhatsApp, Instagram o Twitter. El nou capital és I'atenci6. | aixo és just el que
pretén denunciar The Social Dilemma.

El llargmetratge dirigit per Jeff Orlowski compta amb no poques veus
importants de la industria tecnologica, extreballadors de Google, Twitter,
Pinterest o Facebook. Tots ells assenyalen que el capitalisme de vigilancia com
es diu en el film, es beneficia del seguiment de grans empreses tecnologiques



el model de les quals és assegurar que els anunciants tinguin exit. Es tracta
d’'un nou tipus de mercat dedicat a negociar amb les dades de milions de
persones per tal de mantenir-les enganxades a la pantalla. Quant més minuts,
meés audiencia i, per tant, més inversors interessats en aquella marca. | aixo és
just el que fa Netflix, curiosament I'empresa distribuidora del documental que
ens ocupa.

Un dels aspectes en qué més s’incideix és que a les xarxes socials se serveix a
gust dels interessos del navegant, fet que genera microcosmos de persones
amb les seves propies realitats i els seus propis fets. Encara que siguin
mentida. Amb el temps tens la falsa sensacié de que tots coincideixen amb tu
perque totes les noticies que tarriben estan en sintonia amb tu.
Consequeéncies? L’extrema polaritzacié de l'opinié publica i 'auge de la
demagogia i de les teories conspiratories.

Podriem caure en la trampa de pensar que nomeés es conveng a quatre
babaus, pero I'algoritme és cada cop més intel-ligent. Avui et convencen de que
la Terra és plana, perd dema et convenceran d’una altra falsedat. Ho acabem
de veure amb els negacionistes de la Covid-19, que es neguen a dur
mascaretes i assenyalen la 5G i Bill Gates com a responsables de la pandémia
per poder implantar microxips a través de vacunes i aixi controlar les ments
dels ciutadans. | és que dedicar temps a contrastar la informacié s’ha convertit
en una practica en perill d’extincio.

The Social Dilemma incorpora una part dramatitzada sobre uns adolescents
d'una familia de classe mitja nord-americana, que contribueix a augmentar
atractiu de la produccié i linterés dels espectadors. A més, Orlowski
representa visualment amb diferents caracteritzacions d’'un mateix actor
(Vincent Kartheiser) la col-laboracid entre tres algoritmes personalitzats per a
cadascun dels milers de milions d’usuaris d’'una xarxa geneérica, que podria ser
tant Facebook com Youtube: el de publicitat per captar la seva atencio; el de
creixement per retenir-lo; i el de monetitzaci6 per mostrar-li 'anunci més
rendible en cada moment.

“Cada accié que fa una persona és vigilada i registrada. Queda constancia
exactament de quina imatge mires i de quant de temps la mires”, diu a The
Social Dilemma Jeff Seibert, exexecutiu de Twitter. Pero els experts que
desfilen pel film no només ho sén en tecnologia sin6 també en etica i conducta
humana. ElI documental reclama la regulacid ética d'aquest ambit i la
modificacio del model de negoci abans no sigui massa tard, no nomeés per a la
salut de les persones sin6 també per garantir la qualitat democratica.

En definitiva, un documental de gran interés que pretén dissuadir-nos de I'is de
les xarxes socials sacsejant I'espectador per convéncer-lo de que, tal i com
estan dissenyades ara, sOn nocives i ens estant abocant a la distopia que
tantes séries ens han anunciat. A través de mecanismes molt complexos,
aconsegueixen manipular els nostres habits més inconscients, crear addiccio
per monetitzar les aplicacions i reprogramar la nostra manera de percebre el
mon, exercint cada vegada més control sobre la ciutadania.



FITXA DEL DOCUMENTAL

Titol original: The Social Dilemma

Direcci6: Jeff Orlowski
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Any: 2020
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Intérprets: Ben (Skyler Gisondo); Cassandra (Kara Hayward); IA (Vincent
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(Barbara Gehring); Padrastre (Chris Grundy).

PANTALLA D’ACTIVITATS

1. Escriviu una sinopsi del documental.

2. Aquesta produccio, efectivament, €s un documental, perd quin diferéncia
hi ha entre un documental i un reportatge?

3. Expliqueu que volen dir els seglients conceptes: Fake news; polaritzacio;
addiccid; populisme i regulacié.

4. Per qué creieu els extreballadors entrevistats de Google, Twitter,
Pinterest o Facebook, han deixat aquestes empreses tecnologiques?

5. Per qué Jaron Lanier, pare fundador de Virtual Reality, és partidari

d’esborrar-se de les xarxes socials? Després de veure el documental, ho

farieu?

Per qué es diu que “si no pagues pel producte, tu ets el producte”?

Durant un dia anoteu les vegades que desbloguegeu el vostre mobil i

mireu la pantalla. També calculeu el temps que al cap d’'un dia i

dediqueu al telefon. A continuacié, feu-ne una valoracié.

8. Tristan Harris estableix una comparacié entre el teléefon mobil i la
bicicleta: Ens diu que una bicicleta és una eina que esta esperant que la
facis servir, en canvi els mobils i les xarxes no podem dir que sén una
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https://www.netflix.com/title/81254224#_blank

simple eina tecnologica ja que provoquen addiccid, suggestio,
manipulacio i fan servir la psicologia contra I'usuari. Hi esteu d’acord?

9. En un moment determinat del documental es fa una referéncia a la
pel-licula The Truman Show. Visioneu el film i realitzeu algunes de les
activitats que es presenten a la seglent proposta didactica:
http://www.trimatge.org/cinescola/wp-content/uploads/2015/12/Truman-
Showl.pdf

10. Al final de The Social Dilemma es diu que hi ha una intel-ligéncia
general que fixa la nostra atencié en allo que volen que mirem en
comptes de centrar-nos en les nostres vides. ¢En quina mesura les
grans empreses tecnologiques i la seva politica de manipulacié de la
ment de les persones pot degradar la democracia?

Llenguatge i téecniques audiovisuals

1. Molt habitualment en els documentals es fa servir la veu en off. Que és
la veu en off? En canvi a The Social Dilemma, no. Quin recurs va
enllagant la dinamica argumental del film?

2. Com valoreu que en una produccié de no-ficci6 hi hagi parts
dramatitzades? Que li confereix al film?

3. Quin tipus de pla (primer pla, pla mig, pla tres quarts, pla general...) es fa
servir normalment a les entrevistes de les diferents persones que
apareixen en el film? Qué ens expressa aquest tipus d’enquadrament?

4. Quina aportacié tenen les imatges d’animacié en la comprensié del
documental?

Consulteu aquest blog si teniu algun dubte:
http://llenguatgecinematografic.wordpress.com/

TRAVELING DE LECTURES

PER UN CONSUM RESPONSABLE DE LA XARXA

El tema de la seguretat a Internet €s complex ja que quan algu es construeix un
perfil en una xarxa social és per trobar-se amb els seus “amics” i per ser trobat
amb facilitat. Per tant no tendim a amagar algunes dades rellevants com el nom
i cognoms complets, el col-legi on estudiem o fins i tot 'adreca de casa nostra o
el nimero de teléfon. Perdo és realment necessari publicar tantes dades
personals?

En aquest sentit, saber i donar a conéixer que el perfil és una presentacio del
nostre “jo” que pot veure qualsevol persona del mon és de vital importancia.


http://www.trimatge.org/cinescola/wp-content/uploads/2015/12/Truman-Show1.pdf
http://www.trimatge.org/cinescola/wp-content/uploads/2015/12/Truman-Show1.pdf
http://llenguatgecinematografic.wordpress.com/

Encara que tinguem un perfil més o menys tancat, és una informacié que
facilment passa d’'un “amic” a un altre i es converteix en una dada incontrolable.

Fent una analogia una mica simplista, es podria pensar que el temps que
passem actualitzant el nostre perfil és similar al temps que ens dediquem a
preparar-nos davant del mirall. Si ens detenim massa en els detalls, si ens
vestim i ens desvestim tres vegades abans de sortir de casa, ens emprovem
mil complements amb cada modelet i ocupem el lavabo més temps del que és
normal estem davant d’'una personalitat presumida que es dedica en excés al
nostre jo.

A les xarxes socials passa una cosa semblant. Hi ha persones que potser no
saben controlar ni el temps que li dediquen, ni el que pengen al seu perfil.

Encara que les xarxes socials van néixer amb la intencié de reunir la gent que,
a través dels anys, s’havia dispersat (amics de linstitut, de la universitat o
companys d’'un antiga feina) els més joves no hem viscut tant com per donar-li
aquest Us a la xarxa. En el seu lloc, la utilitzem per comunicar-nos,
generalment, amb els companys de classe (als quals veiem cada dia). Per tant,
la comunicacioé que mantenim a les xarxes socials pot ser més aviat banal.

Triar les fotos que pujaré a la xarxa (en les quals surti millor, més afavorit...), el
namero d’amics que tinc (aquesta dada a aquestes edats és molt important,
aixi que admetran a qualsevol que els sol-liciti la seva “amistat”) o quantes
vegades actualitzo el meu perfil (és indiferent el contingut) son les prioritats per
les quals moltes vegades ens regim, a més de les visites que rebem o dels
comentaris que ens escriguin al mur.

D’aquesta manera, la xarxa social es converteix, amb frequiencia, en un exercici
de narcisisme ridicul, i fins i tot, preocupant.

Encara que no fa falta ser extremista, aquests casos existeixen amb més
assiduitat que la desitjada. No cal oblidar que, amb la nova generacié de
mobils, es pot accedir al perfil i actualitzar-lo en qualsevol moment. Es a dir, ja
no es controla des de casa el temps que els joves dediquen a aquesta activitat.
Molts de nosaltres ja no ens adormim als bracos de Morfeu, sin6é en els del
mobil mentre fem un ultim repas al nostre “jo” on line.

La solucié no esta en no tenir un perfil, siné a educar-nos per a que en fem un
Us coherent i utilitzem les possibilitats de la xarxa per fer alguna cosa que ens
faci sortir de nosaltres mateixos i dedicar un temps als altres.

Sovint molts de nosaltres fem els deures i treballs a I'ordinador amb el mobil al
costat o amb la sessi6 de xat oberta. Aquests canals de comunicacié
instantania estan ocupant un espai i un temps en la nostra vida d’estudiants.

Si s’esta realitzant un treball i alhora s’esta mantenint una conversa amb algun
amic a traves de I'ordinador, sera dificil concentrar-se en el primer i acabar amb
puntualitat la tasca.

Per tant, els mobils i les sessions de xat amb els amics s’han d’aparcar a I'’hora
d’estudiar.



El mateix passa a les reunions familiars, sopars, dinars, etc., en els quals som
capacos d’estar enviant-nos missatges amb els amics i oblidant que al nostre
voltant hi ha persones de carn i 0Ssos que esperen la nostra comunicacio.

Associacié de Consumidors i Usuaris de Mitjans Audiovisuals. “Per fer un
consum responsable de la Xarxa”.

Activitats

1. Quin problema pot tenir exagerar en el culte al nostre jo?

2. Esteu d’acord en [lafirmaci6 que apareix a larticle que diu que la
comunicacié que mantenim a les xarxes és banal?

3. Que vol dir narcisisme? Creieu que pequem, a vegades, de narcisistes?

PENGEM CENTENARS DE FOTOS DELS FILLS A LES XARXES SOCIALS:
ON QUEDA LA PRIVACITAT?

Abans que els nostres fills compleixin cinc anys, haurem penjat gairebé 1.500
fotos seves a Facebook, Instagram i Twitter. Sorprées? Comencga a repassar les
del primer aniversari, les trobades familiars, els viatges...Qualsevol excusa és
bona per compartir les imatges dels fills a les xarxes socials, fins al punt que,
de mitjana, els pares i mares usuaris de xarxes socials en publiquen 300 cada
anys, segons un estudi de Nominet, que ha enquestat 2.000 families del Regne
Unit. Pero ja tenim clar els riscos de publicar la vida de la canalla a internet? |,
si és que si, s6n prou greus com per evitar que uns progenitors orgullosos
comparteixin amb el mon el primer carnaval del seu fill o el video on recita el
poema de Nadal?

“Les families posen els fills en un aparador, el de les xarxes socials, sense ser
massa conscients de les seves dimensions”, sosté la investigadora de la UB i
analista sobre noves tecnologies Liliana Arroyo. No li falta rad. L’enquesta
sotmet els pares i mares a un test sobre el seu coneixement de les eines de
privacitat d’aquestes xarxes, i només un 10 % és mostra segur en el seu Us.
Per exemple, el 80 % creu erroniament que quan etigueta diversos amics en
una foto, només ells i ningl més la podra veure, quan en realitat els amics dels
amics també hi tenen acceés.

Ens falta coneixement. “Encara estem aprenent a viure en un entorn digital en
el qual no vam ser educats i, per tant, no tenim I’experiéncia viscuda de tenir
fotografies a la xarxa de la nostra infantesa”, considera Jordi Jubany,
antropoleg autor de La familia en digital. “A mi m’agradaria tenir més imatges
de quan era petit, perd no tinc clar que m’agradés que estiguin a I'abast dels
veins del meu poble o companys de feina”, opina.

En un mén, el digital, “que tot ho veu i res no oblida”, en paraules d’Arroyo,
penjar fotos dels fills pot contribuir a crear-los una identitat digital amb la qual,
guan es facin grans, es poden sentir incomodes. Des de I'adolescent que no
podra amagar dels seus amics fotos seves mig despullat —les que abans
guedaven enterrades en I'album familiar— fins a videos com el de la caiguda de



'Edgar, que es va convertir en un dels primer virals d’internet i que li va costar
burles durant anys.

“¢ Perd no forma part aixo del paguet de decisions que prenen els pares i mares
pels seus fills mentre sén menors d’edat?” es pregunta Nati Cabrera,
professora d’educacié de la UOC. Decisions que marcaran el seu futur, com
'escola a la que els porten, o un carnet de soci del Club Super 3 o del Barca,
no les questiona ningd. Amb la particularitat de fer publiques coses a internet té
consequencies meés irreversibles, aixi que el simil podria ser més aviat el del
baptisme —una identificacié a la qual no és facil renunciar— o els forats a les
orelles de les nenes —una marca de per vida—. “Al final hem de pensar que no
nomes els estem exposant, sind que els estem condicionant”, conclou Arroyo.

A la pregunta de si aix0, al final, és cosa de cada familia, la resposta des de
'ambit del dret és clara. “Davant qualsevol imatge o intromissié a I’honor dels
menors, han de ser els seus pares o tutors els que ho autoritzin, tant amb les
xarxes socials com si ha de sortir a la televisio”, detalla Jorge Campanillas,
advocat especialista en dret de les tecnologies de la informacid, que recorda
gue aixo esta regulat des de I'any 1982 a la llei de proteccio civil del dret a
I'honor, la intimitat personal i la propia imatge. Fins i tot en el cas dels pares
separats, tots dos haurien de donar-hi el seu vistiplau abans de publicar
instantanies.

Pero qui es para a demanar permis a tots els pares i mares abans de penjar a
Facebook les fotos de I'tltima festa d’aniversari? Segons l'informe de Nominet,
si bé el 33 % de families espera que se’ls demani consentiment abans de
publicar fotos dels seus fills, dins aquest grup homés un de cada tres acaba
avisant la resta de pares abans de fer-ho. Aixi, en total només el 16 % de pares
i mares acaba sol-licitant autoritzacié. No és un problema, per tant, de que la
llei sigui massa laxa, sin6 de que no es respecti. “Es una qiesti6 de
desconeixement de les accions que duem a terme i de les seves
repercussions”, resumeix Campanillas que creu que una possible solucié
passaria per exigir a les xarxes socials que “ho posin més dificil a I'hora de
publicar en obert informacié dels usuaris”. Es a dir, que quan et crees un
compte a Facebook o Instagram, per defecte t’oferis I'opcié de major privacitat.

Jubany afegeix que, “com a ciutadans critics” caldria “demanar que les
normatives siguin més transparents i facils d’entendre”, tenint en compte que
les condicions d’Us de molts serveis a internet “son il-legibles pel seu llenguatge
i la seva extensio”

Cap dels experts consultats sosté una opinié categorica sobre si les families
haurien de penjar o no fotos a les xarxes. D’entrada, perque les xarxes
ofereixen diferents graus de privacitat i restriccid d’accés, pero també perque,
com diu Arroyo, “hem d’entendre que és molt dificil dir-li a uns pares novells
gue no comparteixin amb el mén el moment d’alegria que pot ser un moment
com el del naixement”. Acceptat aix0, el que si que cal és tenir en compte els
riscos.

Abans de penjar qualsevol foto, Arroyo recomana tenir en compte ‘“les tres
regles d’or”, que ella fa servir a I'hora d’aconsellar els adolescents sobre el seu
Us de les xarxes. Primer, la regla de I'euforia: “No pengis cap foto que d’aqui
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dues hores no penjaries”. Segon, la de la vergonya: “No en pengis cap que et
faci vergonya que vegi la familia, per exemple”. Tercer, la del bad guy: “No en
publiquis cap que pugui ser utilitzada per algd amb males intencions”. S’han
donat casos de webs de pedofils que aconsegueixen les seves fotos de xarxes
com Facebook.

Un altre risc és que el perjudici a ’honor del menor sigui tan greu que, un cop
major d’edat, decideixi perseguir per la via judicial els seus progenitors
precisament per atemptar contra el seu honor. A Austria s’ha donat el cas que
una jove de 18 anys ha denunciat els seus pares per les fotos que van penjar a
Facebook quan ella era petita. A Franca, les autoritats han avisat les families
que violar la intimitat dels fills o posar-los en perill posant les seves fotos a
internet podria comportar penes de preso i multes de fins a 45.000 euros.

| a Espanya? “Aqui encara no ha passat, pero potser estem a punt. Podria
passar, caldria veure qué responen els jutges”, opina Campanillas. Segons el
seu parer, si el fill demostra que el seu honor ha quedat afectat, que han penjat
una foto que li ha fet molt mal, o que ha patit una intromissié “flagrant” de la
seva intimitat —“a l'estil El Show de Truman”, exemplifica— la seva denuncia
podria prosperar.

L’informe analitza diversos habits d’Us de xarxes d’'uns adults, en aquest cas
del Regne Unit, que sovint sGn més estrictes amb els seus fills que amb ells
mateixos a I'hora de gestionar les eines de privacitat. Les tres xarxes socials on
meés fotos pengen dels seus fills son les ja citades: Facebook (54%), Instagram
(16 %) i Twitter (12 %). De mitjana, tenen uns 300 amics a Facebook, tot i que
només el 10 % admet que aquests son realment amics. De fet, accepten que la
meitat no son “amics de veritat”.

Entre les politigues de privacitat més basiques, el 45 % restringeix I'accés a les
seves publicacions només als amics, mentre que només el 8 % ho té obert a
tothom. “Entendre, configurar i actualitzar regularment la privacitat és crucial
per protegir aquests records valuosos, en referencia a les fotos que es pengen i
assegurar-nos que només els compartim amb qui coneixem i confiem”, sosté el
director de Nominet, Russell Haworth.

Pau Rodriguez “Pengem centenars de fotos dels fills a les xarxes socials: on
queda la privacitat?”. Diari de 'Educacid. 22-11-2016.

Activitats

1. Creieu que la problematica que planteja el text que acabem de llegir,
afecta a la vostra familia?

2. Qué us ha sorprés més de l'article? Ereu conscients de tot del que ens
avisa?

3. Creieu que les families no haurien de penjar fotos dels seus fills i filles a
les xarxes socials?

FACEBOOK | LA PRIVACITAT



Robbie Harbour, Ryan Raisch i Eric Gustafson tenen tres coses en comu. S6n
nord-americans, viuen a Bozeman, un poble de I'Estat de Montana, i formen
part del network homonim a la xarxa social online Facebook. A la seva
comunitat real, que no arriba als 30.000 habitants, treballen, estudien, van al
centre comercial per comprar o van al cinema amb els amics. Pero és en la
comunitat virtual, que agrupa més de 8.000 residents en aquest poble i els seus
voltants, on cada dia intercanvien informacié sobre la seva vida, gustos i
aficions.

Sabem, per exemple, que Gustafson va complir 22 anys el passat 8 de gener,
que és un fisic acabat de llicenciar a la recerca de treball; que té una "orientacié
politica liberal”, li agraden les pel-licules de David Lynch i es relaciona amb 35
persones. Pero seria suficient seguir la seva vida virtual durant una setmana
per coneixer-lo gairebé com si fossim la seva mare.

| és que els milions d'usuaris de Facebook, nascuda el 2004 de la ma de Mark
Zuckerberg, un estudiant que volia crear una especie de anuari de l'escola,
corren el risc d'estar sent espiats o estudiats. Perqué el sentit d'aquest lloc de
trobada virtual és precisament lintercanvi d'experiencies reals. Molt pocs
menteixen o es registren sota nom fals. Es de Madrid i vol fer amics? ¢Va
estudiar a la Universitat de Granada el 1982 i vol localitzar als seus antics
companys? Facebook pretén ser una "eina per descobrir a la gent que ens
envolta ".

A I'nora de crear un perfil, els usuaris poden afegir, sota la seva responsabilitat,
informacio personal detallada, des d'un curriculum vitae fins als seus habits
alimentaris. Pero aixi poden també comencar els problemes. Perque les dades
que es solen considerar confidencials es converteixen de sobte en informacié
publica. Si es considera, a més, que agquests habits poden marcar unes pautes,
per exemple, en el comportament de la poblacidé universitaria, es converteixen
també en material sociologic molt valués.

"Facebook no té l'obligacié6 d'adaptar la seva politica de privacitat a la llei
espanyola perqué no processa les dades a Espanya”, explica I'advocat Alonso
Hurtado, de I'estudi X-Novo. El mateix passa en altres paisos, de manera que
els experts coincideixen que el portal pot ser utilitzat com una eina de
segmentacio per eficacos campanyes de marqueting i fins i tot per a tesis
académiques. No és ciéncia-ficci6. Fa unes setmanes, uns investigadors de la
Universitat de California, a Los Angeles, i de Harvard van comencar a estudiar
una classe d'alumnes de primer de carrera a través d'aquesta web per a
"analitzar la informacié que donen de si mateixos i com es relacionen entre
ells", en paraules de Nicholas Christakis, un membre de I'equip. Només hi ha
un detall atipic: els estudiants no saben que estan sent observats. A Facebook
asseguren que no hi ha cap clausula que prohibeixi estudis sociologics.
Es veritat. Tot i que donar-se de baixa pot resultar llarg i aparatés, aquests
mateixos usuaris -que a Espanya inclouen representants politics com Rajoy i
Llamazares- decideixen en quin grup volen entrar a formar part i quin tipus
d'informacié compartir. En qualsevol cas, per Arturo Paniagua, membre
d'Hipertextual, companyia editora de blocs, "Facebook situa sempre als seus
usuaris demograficament i geograficament”. Estem davant l'enesim Gran
Germa de la Xarxa? De moment, algunes associacions nord-americanes



d'internautes s'han rebel-lat contra els gestors del portal, valorat en 8.750
milions d'euros. Ja fa temps que més de 60.000 usuaris van exigir que
I'empresa retirés un sistema publicitari amb el qual compartia dades de les
seves compres. Tot seguit, Facebook va anunciar que demanara el
consentiment de cada perfil abans de fer publica aquesta informacio. "Per
aixo", destaca Paniagua, "és important llegir sempre la lletra petita. L'usuari mig
no ho sol fer i acaba picant”. Com en la vida real.

Francesco Manetto “La cara oculta de Facebook”. Ciberpais. Traduccio i
adaptacio de Cinescola

Activitats

1. Després de llegir aquesta informacio i de veure aquest video
http://www.dailymotion.com/video/xa20r3 la-cara-oculta-de-facebook webcam

Que penseu que caldria fer per protegir-se dels riscos de Facebook o da’ltres
xarxes socials?

2. Davant d’aquests riscos, per que les xarxes socials creixen dia a dia de
manera tan espectacular?

3. Si haguéssiu sabut els riscos dels que parla l'article que hem llegit, us
haguéssiu apuntat a determinades xarxes socials?

CONTRACAMP: ASPECTES DIDACTICS PER AL PROFESSORAT

Elements de debat i relacions que es poden establir:

- La manipulacio6 a les xarxes socials.

- Funcionament dels nous mitjans de comunicacio.

- La influéncia de les xarxes en la construccio de la imatge del mén que
tenim els ciutadans.

- Etica empresarial en els negocis a internet.

- Les nostres relacions amb els mitjans de comunicacié i les xarxes
socials.

- Eltrafic de dades i likes de les xarxes socials.

- La utilitzacio politica de les xarxes

- El paper del mén educatiu en l'analisi dels missatges mediatics i de les
Xarxes.
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Objectius formatius

- Entendre el concepte de manipulacio a les xarxes socials.

- Analitzar practiques de manipulacié de les xarxes socials amb finalitats
politiques i ideologiques.

- Reflexionar sobre el poder de les xarxes i els seus objectius.

- Conscienciar-se sobre la necessitat d’'una actitud ética en el moén digital.

- Conéixer la importancia del periodisme en les societats democratiques.

- Valorar la penetracio del poder economic i els seus interessos en les
xarxes.

- Analitzar una produccié cinematografica.

Criteris d’avaluacio

e Visionar el film de manera atenta, correcta i respectuosa.

e [EXxpressar opinions raonades davant el fenomen de les xarxes socials

e Respondre les guestions de comprensio i del llenguatge audiovisual de
forma reflexiva i interessada.

e Demostrar capacitat per relacionar i entendre les diferents
problematiques plantejades en el film

¢ Identificar els temes i subtemes de la pel-licula.

e Llegir els textos de la proposta didactica i realitzar adequadament les
activitats.

e Participar de forma activa en els debats que es puguin suscitar.

¢ Identificar els temes i subtemes de la pel-licula.

e Demostrar una correcta expressio escrita i oral en les feines
proposades.

COMPETENCIES BASIQUES

- Competéncia social i ciutadana: Presa de consciéncia de la
importancia que tenen les xarxes socials. Reforgar I'analisi critica
dels continguts d’internet.

- Competéncia audiovisual: llenguatge i tecnigues audiovisuals

- Competéncia lingtiistica: pantalla de lectures

- Competéncia sobre el tractament de la informacio
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